
วิสาหกิจชุมชน และวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) 
 
กรอบวิจัย 
๑. การวิจัยเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการด าเนินงานและการบริหารจัดการกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจ
ชุมชน รวมทั้งวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) อย่างย่ังยืน  
 ๑.๑ การวิจัยเชิงนโยบายเพื่อการพัฒนาระบบนิเวศทางธุรกิจ (Ecosystem) หรือการพัฒนากลุ่มโอทอป 
(OTOP) วิสาหกิจชุมชนและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) ให้สามารถแข่งขันได้ในเชิงพาณิชย์  
 ๑.๒ การวิจัยเพ่ือสร้างแนวทางการบริหารจัดการและการน าแนวคิดเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) 
มาประยุกต์ใช้เพ่ือพัฒนาโอกาสทางการตลาด ระบบเศรษฐกิจ ในการยกระดับขีดความสามารถของวิสาหกิจ 
และพัฒนาเป็นต้นแบบของการด าเนินงานของกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชน และวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม (SME) 
 ๑.๓ การวิจัยเพื่อส่งเสริมการสร้างพันธมิตรทางธุรกิจและการพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจ โดยน าศักยภาพ
ที่แตกต่างกันมาเกื้อหนุนกัน และเชื่อมโยงการด าเนินธุรกิจร่วมกันของสมาชิกเครือข่ายในโซ่อุปทาน (Supply 
Chain) เพ่ือพัฒนาเครือข่ายร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และสถาบันที่เก่ียวข้อง ซึ่งจะช่วยให้เกิดการ
แลกเปลี่ยนข้อมูลองค์ความรู้ และความเชี่ยวชาญระหว่างสมาชิก  
 ๑.๔ การวิจัยเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรบุคคลและชุมชน และการพัฒนากลไกอ่ืน ๆ เพ่ือสนับสนุน
การด าเนินงานของกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชน และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) 
๒. การวิจัยเพื่อเพิ่มผลผลิต มูลค่าสินค้าและบริการของกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชนและวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) 
 ๒.๑ การวิจัยปัจจัยที่จะสร้างคุณภาพ เพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้าและบริการ โดยใช้ต้นทุนหรือทรัพยากรที่มี
อยู่ในพ้ืนถิ่น รวมถึงการน าอัตลักษณ์วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น และวิถีชีวิตมาร่วมใช้ได้อย่างเหมาะสม เพ่ือให้
เกิดประโยชน์สูงสุด รวมทั้งการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างสมดุลไม่เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
 ๒.๒ การวิจัยเพื่อสร้างนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าของสินค้าและบริการทั้งจากผลิตผลเดิม ผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ผลิตผลพลอยได้ระหว่างการผลิตและบริการเดิม หรือบริการใหม่ ๆ ให้มีความเหมาะสมทางเศรษฐศาสตร์ โดย
อาจเป็นการพัฒนาหรือต่อยอดวัสดุ/วัตถุดิบกึ่งส าเร็จรูป หรือขั้นกลางในกระบวนการผลิตทั้งในระดับชุมชนและ
อุตสาหกรรม รวมทั้งการสร้างนวัตกรรมภาคบริการ ที่สามารถตอบสนองความต้องการได้ตั้งแต่ต้นน้ าจนถึง
ปลายน้ า 
 ๒.๓ การวิจัยเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถของกระบวนการการผลิตของสินค้าและบริการ โดยการน าศักยภาพ
ของพ้ืนที่มาใช้ประโยชน์ได้อย่างเหมาะสม และสร้างความสมดุลให้เกิดข้ึนระหว่างพ้ืนที่ โดยครอบคลุมทั้งมิติ
ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 
๓. การวิจัยและพัฒนาเครื่องจักรกล ชิ้นส่วนเครื่องจักร บรรจุภัณฑ์ การควบคุมการผลิต เครื่องมือวัด
และมาตรฐาน โดยมุ่งเน้นการวิจัยเทคโนโลยีเป็นพื้นฐาน ดังนี้  
 ๓.๑ การวิจัยเครื่องจักรต้นแบบสาหรับการผลิต เพ่ือทดแทนการน าเข้าจากต่างประเทศ และสามารถ
พ่ึงพาเทคโนโลยีภายในประเทศ 
 ๓.๒ การวิจัยเพ่ือสร้างเทคโนโลยีสะอาดและประเมินความเสี่ยงในการพัฒนาคุณภาพชีวิตของชุมชน เพ่ือ
ใช้พลังงานและทรัพยากรธรรมชาติอย่างมีประสิทธิภาพ ที่ไม่ก่อให้เกิดผลกระทบหรือลดความเสี่ยงต่อมนุษย์
และสิ่งแวดล้อม 
 ๓.๓ การพัฒนาด้านเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือน ามาประยุกต์ใช้ และดัดแปลงเทคโนโลยีในการพัฒนา
สินค้าและบริการ กระบวนการผลิต การปรับปรุง ควบคุม ตรวจสอบ/รับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์และบริการ 
 ๓.๔ การวิจัยเพื่อพัฒนากระบวนการตรวจสอบ และสร้างมาตรฐานคุณภาพสินค้าและบริการให้เป็นที่
ยอมรับในระดับสากล 



๒ 

 

    

วัตถุประสงค์ 
๑. เพ่ือใช้ในการพิจารณาโครงการวิจัยที่สนองพระราชด าริใน อพ.สธ. และน าเข้าในแผนแม่บท

ของมหาวิทยาลัย สถาบันการศึกษา หน่วยงานส่วนราชการที่สนองพระราชด าริ ในลักษณะวิจัย เชิงบูรณาการ 
วิจัยแบบมุ่งเป้า ในพืชอนุรักษ์ อพ.สธ. พืชและชีวภาพ ที่ อพ.สธ. พิจารณาแล้ว มีความจ าเป็นต้องอนุรักษ์
ขยายพันธุ์โดยเร่งด่วน เพ่ือมิให้สูญพันธุ์ รวมทั้งการศึกษาวิจัยที่น าไปสู่การอนุรักษ์และใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน 

๒. เพ่ือให้เกิดกระบวนการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง รวมถึงชุมชน ตั้งแต่ขั้นตอนการ
สร้างข้อเสนอ การพัฒนาข้อเสนอโครงการวิจัย ด าเนินการวิจัย และการน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

ผลผลิต 
๑. นโยบายเพื่อการพัฒนา และกลไกในการสนับสนุนการด าเนินงาน การขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์สู่เชิง

พาณิชย์ของกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชน และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) 
๒. ต้นแบบของการด าเนินงานและแนวทางการบริหารจัดการ เพ่ือยกระดับขีดความสามารถเพ่ือเพ่ิม

ประสิทธิภาพและทันต่อการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและสภาพตลาดของกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชน 
และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) 

๓. แนวทางการสร้างพันธมิตรทางธุรกิจและการพัฒนาเครือข่ายกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชน 
และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) 

๔. เทคโนโลยีใหม่ที่สามารถเพ่ิมผลผลิต มูลค่าสินค้าและบริการ รวมทั้งเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและ
คุณภาพของสินค้าและบริการของกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชน และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SME) 

๕. นวัตกรรม ผลิตภัณฑ์และบริการที่สร้างมูลค่าและคุณค่าเพ่ิมของกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจ
ชุมชนและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) 

๖. การพัฒนากระบวนการผลิต รูปแบบการบริการ เครื่องจักรกล ชิ้นส่วนเครื่องจักร บรรจุภัณฑ์ 
เครื่องมือวัดและมาตรฐาน ส าหรับกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชน และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อม (SME) 

๗. กระบวนการถ่ายทอดองค์ความรู้ไปสู่ภาคปฏิบัติในลักษณะต่าง ๆ เช่น การสร้างและพัฒนาครูฝึก/
ผู้สอน (Train the Trainer) ในสถานประกอบการ 

๘. องค์ความรู้และ/หรือทรัพย์สินทางปัญญา เพ่ือใช้ในการส่งเสริมการวิจัยและพัฒนาวิสาหกิจชุมชน
และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) 

ค าอธิบายเพิ่มเติม 
๑. งานวิจัยจะต้องมีสินค้าหรือบริการที่มี end user ที่ชัดเจนและผู้ใช้ประโยชน์จากงานวิจัยโดยตรง

ร่วมในการด าเนินงานวิจัย ทั้งนี้ อาจมีข้อเสนอแนะในการถ่ายทอดเทคโนโลยีและองค์ความรู้ก็ได้ 
๒. องค์ความรู้ที่ได้จากงานวิจัยจะต้องมีความเหมาะสมและสามารถใช้ประโยชน์เหมาะกับระดับ SME 

นั้น ๆ 
๓. งานวิจัยจะต้องสามารถใช้ประโยชน์ได้จริงในเชิงพาณิชย์ หรือเชิงสาธารณะ หรือเชิงนโยบาย 

(Policy) 
๔. การวิจัยจะเน้นการพัฒนาวิสาหกิจสู่ตลาดสากล คือ ต่อยอดเชิงพาณิชย์ที่เป็นรูปธรรม โดยเฉพาะ

การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาดที่เน้นตลาดเฉพาะเจาะจง (Niche Market) เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่
ผลิตภัณฑ์ และเพ่ิมรายได้ให้ผู้ผลิต 



๓ 

 

    

๕. ให้ความส าคัญแก่วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) ในประเภทกิจการที่มีคุณสมบัติ 
ดังต่อไปนี้ 

- มีบทบาทที่ส าคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศ โดยให้ระบุและอ้างอิงบทบาทด้านมูลค่าและ
สัดส่วนของหรือรายได้ของ SME ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) 

- ก่อให้เกิดการเชื่อมโยงกับกิจการขนาดใหญ่หรือกิจการอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น ในรูปรับช่วงการ
ผลิต หรือเป็นแหล่งรับซื้อวัตถุดิบจากภาคการเกษตร เป็นต้น 

- เป็นวิสาหกิจภาคการผลิตสินค้าข้ันกลาง (Intermediate Goods) ทีส่นบัสนุนหรอืเชื่อมโยงกับ
อุตสาหกรรมขนาดใหญ่ 

- เป็นวิสาหกิจที่ใช้ทรัพยากรในประเทศเป็นหลัก หรือเพ่ิมมูลค่าให้แก่วัตถุดิบในประเทศ 
- วิสาหกิจที่เป็นอุตสาหกรรมหรือบริการที่มีการพัฒนาต่อยอดในเขตพ้ืนที่ที่มีการใช้ทรัพยากรใน

พ้ืนที่ และ/หรือเป็น knowledge based และ/หรือ technology based/industries/services ซึ่งสอดคล้อง
กับแนวโน้มเศรษฐกิจไทยในอนาคต 

- วิสาหกิจอุตสาหกรรมหรือบริการที่มีศักยภาพในการน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ 

นิยามศัพท์  
๑. โอทอป (OTOP - One Tambon One Product) หมายถึง สินค้าจากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่รัฐให้การ

ส่งเสริมและพัฒนาให้เป็นสินค้าท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมและรายได้ให้แก่ครัวเรือน/ชุมชน 
 ที่มา : http://www.moc.go.th/index_answer.php?wcad=๙&wtid=๑๔๘๔๔&t=&filename= 

กระทรวงมหาดไทย   
๒. ผู้ประกอบการโอทอป หมายถึง ผู้ผลิตผู้ประกอบการ OTOP โดยจ าแนกเป็น ๓ ลักษณะ ดังนี้ 

๒.๑ กลุ่มผู้ผลิตชุมชน หมายถึง กลุ่มคนที่รวมตัวกันเป็นกลุ่มในชุมชน ผลิตสินค้าท่ีแสดงความเป็น
ไทยหรือภูมิปัญญาไทย และสมาชิกในกลุ่มร่วมกันผลิต ร่วมกันบริหารจัดการ และร่วมรับผลประโยชน์ เช่น 
กลุ่มผู้ผลิตชุมชนที่จดทะเบียนอย่างเป็นทางการ เช่น กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

๒.๒ ผู้ผลิตชุมชนที่เป็นเจ้าของรายเดียว หมายถึง บุคคลใดบุคคลหนึ่งในชุมชนที่ผลิตสินค้าท่ีแสดง
ความเป็นไทย หรือภูมิปัญญาไทย และมีความเชื่อมโยงกับชุมชนในข้อใดข้อหนึ่ง ได้แก่ การที่ชุมชนมีส่วนร่วม
ในการผลิต หรือมีการจ้างแรงงานในชุมชน หรือมีการใช้วัตถุดิบในชุมชนหรือมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ 
หรือมีส่วนร่วมรับผลประโยชน์ 

๒.๓ ผู้ผลิตที่เป็นวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม หมายถึง ผู้ผลิต ผู้ประกอบการที่จดทะเบียน
เป็นนิติบุคคล ได้แก่ บริษัทจ ากัด ห้างหุ้นส่วนสามัญ ซึ่งผลิตสินค้าท่ีแสดงความเป็นไทย หรือภูมิปัญญาไทยและ
มีความเชื่อมโยงกับชุมชนในข้อใดข้อหนึ่ง ได้แก่ การที่ชุมชนมีส่วนร่วมในการผลิต/จ้างแรงงานในชุมชน/ใช้
วัตถุดิบในชุมชน หรือมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการหรือมีส่วนร่วมได้รับผลประโยชน์ โดยมีสินทรัพย์ลงทุนไม่
เกิน ๑๐ ล้านบาท 

ที่มา : http://www.dbd.go.th/faq_detail.php?fa_id=๓๒๐ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 
๓. วิสาหกิจชุมชน (Community Enterprise) คือ กิจการของชุมชนที่เกี่ยวกับการผลิตสินค้า การให้ 

บริการ หรือการอ่ืน ๆ ที่ด าเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพัน มีวิถีชีวิตร่วมกันและรวมตัวกันประกอบกิจการ
ดังกล่าว ไม่ว่าจะเป็นนิติบุคคลในรูปแบบใดหรือไม่เป็นนิติบุคคล เพ่ือสร้างรายได้และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของ
ครอบครัว ชุมชนและระหว่างชุมชน  

 ที่มา : www.sceb.doae.go.th/law.htm กรมส่งเสริมการเกษตรข้อมูลอ้างอิง : ประกาศในราช
กิจจานุเบกษาเล่มที่ ๑๒๒ ตอนที่ ๖ ก วันที่ ๑๘ มกราคม ๒๕๔๘ 

๔. วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME, Small and Medium Enterprises)  

http://www.moc.go.th/index_answer.php?wcad=๙&wtid=๑๔๘๔๔&t=&filename
http://www.dbd.go.th/faq_detail.php?fa_id=๓๒๐
http://www.sceb.doae.go.th/law.htm


๔ 

 

    

 ตามกฎกระทรวงก าหนดการจ้างงาน และมูลค่าสินทรัพย์ถาวรของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อม (SME) ให้ไว้ ณ วันที่ ๑๑ กันยายน ๒๕๔๕ ดังนี้ 
 

ประเภทธุรกิจ 
วิสาหกิจขนาดย่อม   

การจ้างงาน 
(คน) 

มูลค่าสินทรัพย์ถาวร 
(ล้านบาท) 

จ านวนแรงงาน 
(คน) 

มูลค่าสินทรัพย์ถาวร 
(ล้านบาท) 

กิจการการผลิต ไม่เกิน ๕๐ ไม่เกิน ๕๐ ๕๐-๒๐๐ เกิน ๕๐-๒๐๐ 
กิจการค้าส่ง ไม่เกิน ๒๕ ไม่เกิน ๕๐ ๒๖-๕๐ เกิน ๕๐-๑๐๐ 
กิจการค้าปลีก ไม่เกิน ๑๕ ไม่เกิน ๓๐ ๑๖-๓๐ เกิน ๕๐-๑๐๐ 
กิจการบริการ ไม่เกิน ๕๐ ไม่เกิน ๕๐ ๕๑-๒๐๐ เกิน ๓๐-๖๐ 

 *ในกรณีที่จ านวนการจ้างงานของกิจการใดเข้าลักษณะของวิสาหกิจขนาดย่อม แต่มูลค่าสินทรัพย์ถาวรเข้าลักษณะ
ของวิสาหกิจขนาดกลาง หรือมีจ านวนการจ้างงานเข้าลักษณะของวิสาหกิจขนาดกลาง แตมู่ลคา่สินทรัพย์ถาวรเข้าลักษณะของ
วิสาหกิจขนาดย่อม ให้ถือจ านวนการจ้างงาน หรือมลูค่าสินทรัพย์ถาวรที่น้อยกว่าเป็นเกณฑ์ในการพิจารณา 
 ในการส่งเสริม SME ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) จะท างานร่วมกับ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริม SME ทัง้ภาครัฐและภาคเอกชนตามที่ระบุในพระราชบัญญัติส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ. ๒๕๔๓ ได้แก่ ส่วนราชการ หน่วยงานของรัฐ รัฐวิสาหกิจ และองค์การ
เอกชน โดยกิจการ SME ที่ สสว. ให้การสนับสนุนและส่งเสริมจะครอบคุลมเฉพาะวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมในกิจการผลิตสินค้า กิจการให้บริการ และกิจการค้าส่งและค้าปลีก โดยความหมายของแต่ละกิจการ
มีดังนี้ 
 กิจการผลิตสินค้า หมายความครอบคลุมถึง การผลิตที่เป็นลักษณะของการประกอบการอุตสาหกรรม
ทุกประเภท โดยความหมายที่เป็นสากลของการผลิตก็คือการเปลี่ยนรูปวัตถุให้เป็นผลิตภัณฑ์ชนิดใหม่ด้วย
เครื่องจักรกล หรือเคมีภัณฑ์ โดยไม่ค านึงว่างานนั้นท าโดยเครื่องจักรหรือด้วยมือ ทั้งนี้ กิจการผลิตสินค้าในที่นี้
รวมถึงการแปรรูปผลิตผลการเกษตรอย่างง่ายที่มีลักษณะเป็นการอุตสาหกรรม การผลิตที่มีลักษณะเป็นวิสาหกิจ
ชุมชน และการผลิตที่เป็นการประกอบอุตสาหกรรมในครัวเรือนด้วย 
 กิจการการบริการ หมายความครอบคลุมถึง การศึกษา การสุขภาพ การบันเทิง การขนส่ง การ
ก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์ การโรงแรมและหอพัก การภัตตาคาร การขายอาหาร การขายเครื่องดื่มของ
ภัตตาคารและร้านอาหาร การให้บริการเช่าสิ่งบันเทิงและการพักผ่อนหย่อนใจ การให้บริการส่วนบุคคล บริการ
ในครัวเรือน บริการที่ให้กับธุรกิจ การซ่อมแซมทุกชนิด และการท่องเที่ยวและธุรกิจที่เก่ียวเนื่องกับการท่องเที่ยว 
 กิจการค้าส่งและค้าปลีก หมายถึง การให้บริการเก่ียวกับการค้า โดยที่การค้าส่ง หมายถึง การขาย
สินค้าใหม่และสินค้าใช้แล้วให้แก่ ผู้ค้าปลีก ผู้ใช้ในงานอุตสาหกรรม งานพาณิชยกรรม สถาบัน ผู้ใช้ในงาน
วิชาชีพและรวมทั้งการขายให้แก่ผู้ค้าส่งด้วยกันเอง ส่วนการค้าปลีก หมายถึง การขายโดยไม่มีการเปลี่ยนรูป
สินค้า ทั้งสินค้าใหม่และสินค้าใช้แล้วให้กับประชาชนทั่วไปเพ่ือการบริโภคหรือการใช้ประโยชน์เฉพาะส่วนบุคคล
ในครัวเรือน การค้าในที่นี้มีความหมายรวมถึง การเป็นนายหน้าหรือตัวแทนการซื้อขาย สถานีบริการน้ ามันและ
สหกรณ์ผู้บริโภค 
 ที่มา : http://www.sme.go.th/Pages/Define/Define.aspx ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (สสว.) 
 ข้อมูลอ้างอิง : ประกาศในราชกิจจานุเบกษา เล่มที่ ๑๑๙ ตอนที่ ๙๓ ก หน้า ๑๗ วันที่ ๒๐ กันยายน 
๒๕๔๕ 
 ๕. Digital Economy เศรษฐกิจและสังคมดิจิทัล (Digital Economy หรือ DE) หมายถึง เศรษฐกิจ
และสังคมที่ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร (หรือเรียกว่าเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อให้ทันยุคสมัย) เป็นกลไก

http://www.sme.go.th/Pages/Define/Define.aspx
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ส าคัญในการขับเคลื่อนการปฏิรูปกระบวนการผลิต การด าเนินธุรกิจ การค้า การบริการ การศึกษา การ
สาธารณสุข การบริหารราชการแผ่นดิน รวมทั้งกิจกรรมทางเศรษฐกิจและสังคมอ่ืน ๆ  ที่ส่งผลต่อการพัฒนาทาง
เศรษฐกิจ การพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในสังคม และการจ้างงานที่เพ่ิมข้ึน 
  ที่มา : www.digitalthailand.in.th กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศ และการสื่อสาร 
 ๖. Business Ecosystem หมายถึง กลุ่มขององค์กร หน่วยงาน และบุคคลต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกัน โดย
สินค้าบริการ เนื้อหาต่าง ๆ มีความครบถ้วน เชื่อมโยงและสัมพันธ์กัน โดยที่ลูกค้าหรือผู้ใช้ไม่จ าเป็นต้องออกไป
ภายนอกระบบนิเวศน์ของบริษัทก็สามารถได้รับคุณค่าทุกอย่างตามที่ต้องการ 
  ที่มา :  
http://library.acc.chula.ac.th/PageController.php?page=FindInformation/ArticleACC/๒๕๕๕/
Pasu/BangkokBiznews/B๑๕๐๕๑๒๑ คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

 ประเภทกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชน และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) ระหว่าง
ปีงบประมาณ ๒๕๖๐-๒๕๖๑ 

๑. กลุ่มวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่มีการเจริญเติบโตสูง (SME High Growth Sectors) 
ประกอบด้วย ๑๒ กลุ่มสาขาธุรกิจ 

 ๑.๑ กลุ่มธุรกิจชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์ 
 ๑.๒ กลุ่มธุรกิจยานยนต์และชิ้นส่วน 
 ๑.๓ กลุ่มธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม 
 ๑.๔ กลุ่มธุรกิจสมุนไพรและเครื่องส าอาง 
 ๑.๕ กลุ่มธุรกิจภาคเกษตรกรรม 
 ๑.๖ กลุ่มธุรกิจด้านพลังงาน 
 ๑.๗ กลุ่มธุรกิจก่อสร้าง 
 ๑.๘ กลุ่มธุรกิจการขนส่งและโลจิสติกส์ 
 ๑.๙ กลุ่มธุรกิจด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ (IT) เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร (ICT) และ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
 ๑.๑๐ กลุ่มธุรกิจการบริการด้านการศึกษา 
 ๑.๑๑ กลุ่มธุรกิจท่องเที่ยว 
 ๑.๑๒ กลุ่มธุรกิจการบริการด้านสุขภาพ 
๒. กลุ่มวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่มีความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจไทย (High Impact Sectors) 

ประกอบด้วย ๗ กลุ่มสาขาธุรกิจ 
 ๒.๑ กลุ่มอุตสาหกรรมเครื่องจักรกล 
 ๒.๒ กลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร 
 ๒.๓ กลุ่มอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ยาง 
 ๒.๔ กลุ่มอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์พลาสติก 
 ๒.๕ กลุ่มอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม 
 ๒.๖ กลุ่มอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
 ๒.๗ กลุ่มธุรกิจค้าปลีก 
๓. กลุ่มเมกะเทรนด์ (Mega Trend) ได้แก่ 
 ๓.๑ ธุรกิจบริการผู้สูงอายุ 
 ๓.๒ อาหารเพื่อสุขภาพ 

http://library.acc.chula.ac.th/PageController.php?page=FindInformation/ArticleACC/๒๕๕๕/Pasu/BangkokBiznews/B๑๕๐๕๑๒๑
http://library.acc.chula.ac.th/PageController.php?page=FindInformation/ArticleACC/๒๕๕๕/Pasu/BangkokBiznews/B๑๕๐๕๑๒๑
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 ๓.๓ พลังงานทางเลือก 
 ๓.๔ ธุรกิจที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Green business) 
๔. กลุ่มเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) ได้แก่ 
 ๔.๑ ธุรกิจออนไลน์ 
 ๔.๒ ซอฟต์แวร์ (Software) และดิจิทัลคอนเท้นท์ (Digital content) 
 ๔.๓ บริการและพัฒนาซอฟต์แวร์ (software) และแอพพลิเคชั่น (application) 
 ๔.๔ อ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
๕. กลุ่มเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
 ๕.๑ ธุรกิจที่เก่ียวกับการออกแบบ 
 ๕.๒ ธุรกิจเชิงวัฒนธรรม 
 ๕.๓ ธุรกิจการแสดง 
 ๕.๔ สถาปัตยกรรม 
 ๕.๕ ภาพยนตร์และการพิมพ์ 
 ๕.๖ ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyles Product) (ดนตรี ห้องสมุด แฟชั่น สิ่งทอ อัญมณี เครื่องหนัง 

ตลาด และโฆษณาประชาสัมพันธ์) 
 

 


